A vilag mendbb részén besza-
badult a képzémiivészet a di-
vatfotézasha. Magyarorszdg
lathatélag tobb Lépéssel van
lemaradva a kiilfoldi trendek-
t6l. Megoszlanak a vélemé-
nyek arrél, hogy csak lathaté,
vagy igazolt is a hianyzas a

nemzetkozi palettarol.

London, Périzs, New York és Mild-
né ezekben a hoénapokban lepi
meg a divatot 2004-es tavaszi-nya-
ri kollekcidjaval. A megjelenés mar
a fot6zds 1j trendjét titkrozi. Meg-
hatdroz6 irdny az egyre vadabb lat-
vanyra torekvés, a megddbbentés,
a képi sémdk leromboldsa. Ez a
mélyrehaté valtozds Magyarorsza-
gon még varat magdra. A hazai fo-
tésok és reklamszakemberek sze-
rint nem a fantdzia vagy a tehetség
hidnyzik ehhez, hanem a vasarl6-
er6. A szélsGségek szdmdra mar
nincs elég hely a divat meglehet6-
sen sziik piacdn.
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A kiilfoldi divatfotézas fényévekkel jar a hazai elétt

Anol repul a kismadar

Erzelmek a képeken

A kordbbi, ruhakdzponti megjele-
nités helyett ma az érzelmek ha-
tdrozzdk meg a latvanyt. Maga a
termék csak részben, vagy akar
egyaltaldn nem jelenik meg a ké-
pen, inkdbb csak semleges hattér-
ként szolgdl a modell szemébgl
sugdrz6 izgalmakhoz. Janine
Maxwell, az Alamy brit képiigy-
nokség munkatarsa szerint jol ar-
tikuldlt valtozds érzékelhetd a
brit divatfotézdsban. ,A divatfo-
t6zds most inkdbb a tekintet, az
arckifejezés dltal kivaltott érzelem
eladdsdr6l szol, mint magdrél a
ruhdrél. A kép egyértelmten tiik-
6zi, hogy a fotés milyen messze
hajlandé elmenni azért, hogy
oriilt, figyelemfelkelt§ latvanyt
hozzon létre, ami még az 6 egyé-
niségére is reflektdl” - mondja
Janine Maxwell.

Spielmann Gdbor, a Sylva rek-
lamiigynokség kreativigazgatdja
szerint viszont egyaltaldn nem dj-
sdg az emociondlis irdnyba val6
elmozdulds. ,A divatdruk vilagé-
ban konkrét termékel6ny ritkdn
adodik, ezért az érzelmi megkoze-
lités mindig is dltaldnos volt. A
70-es évek Skala-modelljeinek
mosolya is az érzelmekre kivdnt

hatni. A trend ujdonsdga tehat
nem maga az emociondlis megko-
zelités, hanem ez, megspékelve
egy kreativ Gtlettel, ami kiemeli,
megkiilonbozteti a markat (Cac-
tus Clone vagy Adidas)” - dllitja
Spielmann.

Nemcsak a bedllitdsok, a fotds
stilusa, vagy az utémunkdk sordn
elnyert végs6 hangulat merészebb,
mint kordbban. Egyre gyakrabban
latunk ,hibds”, aszimmetrikus,
emberibb embereket a divatfoté-
kon is. ,Szintén kiilfoldi - és jo -
trend, hogy nem a hagyomdnyos
értelemben vett »szép, de nem
érdekes«, hanem karakteres, am
nem tokéletes modelleket hasznal-
nak - mondja Spielmann. - Ni-
lunk a kozépszerii biztonsag 6vé
karjai kozt a cégek gyakran még
nem mernek agancsos modelleket
mutatni, mint ahogy példdul a Die-
sel, pedig a kiilfoldi nagy markdk
piaci sikerei példamutatéak lehet-
nének.”

Hianyzik a dog

Gdcs Rébert, a Young & Rubicam
(Y&R) rekldmiigynokség kreativ-
igazgatoja szerint itthon még nem
érett a szakma vagy a kozonség az

hisz évvel ezel6tt csinaltdk volna,
»80-as évek« van. Itthon, termé
szetesen, ebben is le vagyunk ma-
radva. Ennek egyik oka, hogy nin-
csenek markdns, merészebb ma-
gyar nyelvii magazinok. Nekem
nagyon hidnyoznak az elGremuta-
t6, véleményformalo, izlésalakitc
magyar ujsagok. A Cosméban, az
Elle-ben, a Joyban vagy a CKM:-
ben ldthat6 képek messze vannak
a dogos nyugati divatfotoktol -
bar ezek az tjsdgok kiilfoldor
sem formadljak a divatot, hanem
csak kovetik” - mondja Gécs. Sze:
rinte egy igazi mai divatfoton in-
kdbb a hangulatok, érzések domi
nilnak: ,Nem kell mindig meg
mutatni a teljes alakot, a ruhdt
Lehet, hogy Magyarorszagon is ez
az irdny, de ezt nem nagyon érzé
kelem. Itt semmi sem elég vad,
hidnyzik a »d6g¢, minden main-
stream.”

A kiilf6ldén is dolgozé divatfo-
t6s, Tombor Zoltdn, aki nemrég
Mildnobal érkezett, mar a trend
szot is megkérdGjelezi a divatfoté:
zdsndl: ,,A sz6 jogos, ha a divatrol
beszéliink, ami hetek alatt lejar és
tjraépiil. Ha februdrban kijon va-
lami, az majusban mar ciki. A fo-



hozott meghatdrozé valtozast” -
fogalmaz. Szerinte a 90-es évek
elején az életérzés a ruhdrdl, a
tervez6rdl szolt €s a divattervezd
miivészete volt a kozéppontban,
mig az elmult 6t évben a ruha fe-
ledésbe meriilt.

Sztardivattervezék  esetében
tobb kiilonboz6 stilus is futhat
egymds mellett. Armani példdul
kiilonb6zs célcsoportoknak gyar-
tott kollekci6it mas-mds stilusban
mutatja be, amelyek nem feltétle-
nil hajaznak egymdsra. Olyan
Osszetett imdzsrendszer allt eld,
amelyben tobb mint husz kiilon-
b6z6 irdnyvonal is megfér egymas
mellett. Tombor szerint a sztdrdi-
vattervez6knél sokkal fontosabb
az 6 sajat imdzsuk. ,Armani pél-
ddul vilagéletében a klasszikus
dolgokat haszndlta. Mindig is a
leggyonyoriibb, szdzszdzalékos
nék voltak a modelljei, adott eset-
ben idén is elkésziti ugyanazt a
szép fekete-fehér képet, amit 20-
25 éve. Ezzel szemben Helmut
Lang mar '95-ben is vizel§ férfi-
akkal rekldmozta a ruhdit. Na-
gyon kothet6 tehat az a marka-
hoz, hogy egy-egy kampdny ho-
gyan jelenik meg” - dllitja
Tombor.

Bagoly napszemiivegbhen

Vannak olyan divatcégek is, ame-
lyek a termék egyszerti leképezé-
sén messze tulmutaté miivészi
eszkoztdrat haszndlnak az imdzsa-
lakitds sordn. Az eszkozeiben el-

szabadult alkot6i tevékenységben
mdr nemcsak egy fot6s vesz részt,
hanem egy kreativ csapat 4ll min-
den kép mogott. A fotén a torté-
net, a helyzet domindl, a végter-
mék pedig val6sdgos videoklip-
darabka. ,Olyannyira képzémiivé-
szeti miifajjd valt ez a munka-
modszer, annyira til van lihegve,
hogy mdr kevésbé latod a valosa-
got: valéjaban dlomképet ldtsz.
Gumicsizmds nét egy neonnal ki-
rakott kastélyban, vagy Armani
napszemiivegeket viseld baglyo-
kat” - mondja Tombor Zoltan.

Szilagyi Stefi fotés szerint itt-
hon sem rosszabb képességtiek a
fotésok, csak a fogadokészség
mds: ,Ha Magyarorszagon csi-
ndlsz valami szokatlant, ufénak
néznek. Nyugaton azt mondjdk a
szokatlan Gtletre, hogy ez is egy
irdnyvonal, és legalabb rdcsoddl-
koznak.” Mdr a fot6sok instrudlé-
sdnak mddja is sokat eldrul a kii-
16nbségrol. ,Itt ha megfogalmazo-
dik egy igény, az mindig valami-
nek a majmoldsa. Nem »fiilledten
erotikus, nagyvildgi hatdst« kér-
nek, hanem »valami olyasmit,
mint a Mango« - és rdaddsul le-
het, hogy kismamaruhdrél van
526."
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Kis orszag

Bar a szdzadforduléon Parizshos
foghat6 divatélet zajlott hazankbar
is, nem elhanyagolhaté szempont
hogy kis orszagban éliink. Nagy fo
gyaszt6i tabor esetén tobb stilus
irdnyzat is elfér egymds mellett
,Tul kevés vevd lenne példdul &
londoni alternativ stilusra. Ronda
sebhelyes arcii ldny szakadt ruhd
ban: Londonban ez 1étezé irdnyzat
mert megvan a jelentGs felvevopi
ac. Itt kevés ember é€l, azok kozii
is kevesen vesznek ilyesmit” -
mondja Szildgyi Stefi.

Tombor Zoltdn divatfotds szd:
mokra forditja le a kiilonbséget
,Ha minden dtlagember el tudne
kolteni magdra havonta szdzeze
forintot, tiz év milva a divatfoté
zdsban is el6re tudnédnk lépni.”

Ugyan a magyar fiatalok jelentds
része mdr ugyanazokon a kulturd
lis termékeken né fel, mint nyuga
ti tdrsai, kevés az olyan médium
amelyben a trendnek megfelel6 di
vatfotk jelennének meg.
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